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ELECTRIFICACION Y AUTONOMIA

En las ultimas décadas el aumento de la densidad de poblacién en ciudades de América Latina ha generado importantes retos en cuestion
de movilidad. Estos retos se encuentran cominmente asociados a la distancia fisica que existe entre areas habitacionales, comercialesy de
servicios publicos; lo que ocasiona que la poblacidon tenga que hacer frente a tiempos de traslado prolongados, alto congestionamiento
vehicular, incidentes de transito y consecuentemente contaminacién ambiental asociada al gran nimero de vehiculos circulando en las
calles.

La incorporacion de innovaciones de movilidad, como los vehiculos eléctricos y vehiculos auténomos, ofrecen una soluciéon y tienen gran
potencial para transformar la manera en que las personas se transportan en las grandes ciudades. En el caso de los vehiculos eléctricos,
éstos se integran al entorno urbano global cada vez con mas frecuencia. De acuerdo con la Agencia Internacional de la Energia, el niUmero
de vehiculos eléctricos en el mundo se duplicé entre 2015y 2016, y se prevé que esta tendencia continue.

Entre las principales ventajas de los vehiculos eléctricos se encuentran: un menor costo operacional y la disminucién de emisién de gases
contaminantes al ambiente. Algunos paises de América Latina son candidatos 6ptimos para introducir este tipo de vehiculos debido
a la alta disponibilidad de fuentes de energias renovables.

Il como lideres globales en la
electrificacion de vehiculos y desarollo
de la conduccién auténoma, tenemos
la conviccion de llevar estas

innovaciones a todo el mundo.

La introduccion de Nissan LEAF

en América Latina es muestra clara Por otra parte, se espera que los vehiculos auténomos - aquellos capaces de imitar
de nuestro compromiso global con la las capacidades humanas de manejo y control - sean cada vez mds comunes.
proteccion del medio ambiente y de Segun el Instituto para la Integracién de América Latina y el Caribe del Banco

Interamericano de Desarrollo (INTAL-BID), se estima que en apenas dos anos habran
600 mil vehiculos sin conductor en el mundo, y que, dentro de los préximos 25 anos,
75% de los vehiculos en las grandes ciudades seran auténomos.

nuestra vision corporativa de seguir
mejorando la calidad de vida de las
personas con vehiculos cada dia mas

integrados a la sociedad a .tra\./es Entre las principales ventajas de los vehiculos auténomos se encuentran
de tecnologias que son limpias, la reduccién del transito urbano y la mejora de la seguridad vial, ya que
conectadas e inteligentes 11, el INTAL-BID prevé que éstos puedan evitar hasta 80% de los accidentes viales.

Nissan, con mas de 300 mil unidades del totalmente eléctrico Nissan LEAF

circulando y mas de 75 mil vehiculos vendidos y equipados con su tecnologia
Joseé Luis Valls de conduccion auténoma ProPILOT, tiene un camino claro y definido para
Chairman de Nissan América Latina transformar el futuro de la movilidad.

La marca comisiond el siguiente estudio con el objetivo de conocer la percepcién
y opinién que los consumidores de la regidn tienen sobre los vehiculos eléctricos,
vehiculos auténomos y el potencial de estas tecnologias en América Latina.
Segun los resultados de esta investigacion, que analiza las respuestas de mas de 5
mil latinoamericanos en 5 paises de la regién, el 82% consideran contaminadas
sus ciudades, el 85% considera que las ciudades donde viven se encuentran
congestionadas y el 52% pasa diariamente mas de una hora en un vehiculg;
de ahi la urgencia ofrecer soluciones a los problemas ambientales y de movilidad
en América Latina.
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7 LA ALTERNATIVA ELECTRICA

Para los latinoamericanos, hablar de vehiculos eléctricos no es algo ajeno. Ocho de cada diez encuestados
estan abiertos a comprar un vehiculo eléctrico y nueve de cada diez conoce o ha oido hablar de este tipo
de vehiculos; pero inicamente uno de cada diez ha usado uno de estos.

Con base en este estudio, se identificaron dos principales ventajas relacionadas al uso de vehiculos eléctricos. Por un lado, la reduccion
de contaminacion ambiental y por otro la reduccién del costo de uso, ya que los encuestados perciben que el costo de cargar
la bateria de un vehiculo eléctrico resulta menor al costo del combustible de un auto tradicional.

En los paises de América Latina donde se aplicé la encuesta, no soélo existe un amplio conocimiento acerca de los vehiculos eléctricos
y una buena disposicion para su uso y compra, existen también expectativas positivas sobre los beneficios que pueden aportar
para la mejora de la movilidad y la calidad de vida urbanas.

CONOCIMIENTO Y DISPOSICION DE COMPRA PARA VEHICULOS ELECTRICOS SEGUN RANGO DE EDAD.
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v VEHICULOS ELECTRICOS

Los vehiculos eléctricos son ampliamente conocidos en la regién*, aun cuando poca gente ha tenido contacto directo con este tipo de vehiculos.
La mayoria de los encuestados muestra una alta disposicién a utilizarlos y adquirirlos.
PORCENTAJE DE PERSONAS DISPUESTAS A COMPRAR UN VEHICULO ELECTRICO.

DISPOSICION DE COMPRA POR PAIS
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ENTRE LOS BENEFICIOS MAS IMPORTANTES PARA CONSIDERAR LA COMPRA DE UN VEHICULO ELECTRICO,
SE IDENTIFICARON LOS SIGUIENTES.
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» DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS
CONSIDERAN QUE EL USO DE VEHICULOS ELECTRICOS
PUEDE AYUDAR A REDUCIR LA CONTAMINACION EN SUS CIUDADES.
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7 VEHICULOS ELECTRICOS

EL COSTO DE CARGAR UN VEHICULO ELECTRICO VS EL COSTO DE COMBUSTIBLES FOSILES.

MAS PERSONAS CONSIDERAN QUE EL COSTO DE LA ENERGIA ELECTRICA PARA CARGAR LA BATERIA
DE LOS VEHICULOS ELECTRICOS ES MENOR QUE EL COSTO DE COMBUSTIBLES FOSILES.

DISPOSICION DE COMPRA POR PAIS
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AUN SIENDO UN TEMA CONOCIDO Y CONTANDO CON LA APERTURA HACIA ESTE TIPO DE MOVILIDAD,
LOS LATINOAMERICANOS CONSIDERAN LAS SIGUIENTES COMO LAS PRINCIPALES LIMITANTES

PARA EL USO DE VEHICULOS ELECTRICOS.

Encontrar un lugar
en sus ciudades
donde cargarlos.

(¢

Carga de la bateria
puede no ser suficiente.

Tiempo de carga
de las baterias.
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La principal preocupacién de potenciales consumidores
—identificada por 76% de los encuestados— es la dificultad
de encontrar sitios apropiados para recargar la bateria
de un vehiculo eléctrico. Colombia y Argentina fueron los paises
que mas marcadamente sefAalaron esta preocupacion, con 79%
y 80% de los encuestados, respectivamente.

En un segundo nivel de prioridad, 66% de las personas
encuestadas muestran inquietud porque la carga de un vehiculo
eléctrico pueda no ser suficiente para completar sus recorridos.
Argentina y Peru encabezaron las respuestas afirmativas, con 73%
de los encuestados en cada pais.

Finalmente, 64% de los encuestados se preocupa por el tiempo
que toma cargar un vehiculo eléctrico. Esta dificultad percibida
fue mas comun en Argentina y en Peru, con 73% de la respuestas
en cada pais. En Brasil fue donde menos se selecciond esta opcion,
sin embargo, representa a la mitad (54%) de los encuestados
de ese pais.




7 ELFUTURO DE LA MOVILIDAD

Ameérica Latina es una region abierta a alternativas de movilidad. El 63% de los encuestados perciben
que los vehiculos autonomos son el futuro de la industria automotriz, una vez que se explicé su alcance.

ee Nissan IMx Concept
KURO

Si bien el grado de conocimiento que los encuestados mostraron hacia los vehiculos auténomos es marcadamente menor (35%)
al de los eléctricos (90%), una vez explicado el concepto y su alcance, los consumidores mostraron apertura e interés por este tipo
de vehiculos.

La familiaridad con los vehiculos auténomos incide en la opinidn de los encuestados. Las personas que han escuchado acerca
de vehiculos auténomos tienden a manifestar una opinidon positiva con mayor frecuencia que las personas que no los conocen.
De igual manera existen diferencias significativas en el conocimiento entre paises y edades de los encuestados.

La comodidad y la seguridad de los vehiculos auténomos
son beneficios esperados que resultan atractivos para la
poblacion de una regidn que sufre de una movilidad
problematica y de altos indices de accidentes viales.

La gran mayoria de los encuestados (85%) considera
que hay algo o mucho tréfico en su ciudad. Ademas, cuatro
de cada diez (42%) experimentan tiempos de traslados
largos de entre unay tres horas diarias en un vehiculo.

Por lo tanto, resulta relevante que los encuestados valoren
que un vehiculo auténomo podria hacer mas facil y cémodo
su traslado (66%), asi como mejorar la movilidad
en sus ciudades (58%).

Brindar informacion clara y accesible que ayude a construir
una perspectiva positiva respecto a los vehiculos autonomos
puede influir en una mejor disposicion a su introducciéon
y uso en América Latina.
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o7 VEHICULOS AUTONOMOS

EL TEMA DE LOS VEHICULOS AUTONOMOS ES AUN DESCONOCIDO PARA LA MAYORIA DE LOS ENCUESTADOS
EN AMERICA LATINA*. SIN EMBARGO, UNA VEZ EXPLICADO ADQUIERE CIERTO GRADO DE ACEPTACION, SIEMPRE
RELACIONADO CON EL NIVEL DE AUTONOMIA QUE PUDIERA PRESENTAR DICHO VEHICULO. A MAYOR

AUTONOMIA, MENOR ACEPTACION.

PERSONAS QUE CONOCEN EL CONCEPTO DE VEHICULOS AUTONOMOS POR PAIS

45"
3 57
@ ooa 35"
) %
T 57
EN LA REGION
8 oo 27

PERSONAS QUE CONOCEN EL CONCEPTO

DE VEHICULOS AUTONOMOS POR EDAD. 32% 36% 38% 39% 44%
"
18-29 30-39 40-49 50-59 60-69
anos anos anos anos anos

ST
Qi iy,
S “n,

S
S

DE LOS ENCUESTADOS CONSIDERA QUE LOS VEHICULOS AUTONOMOS SON EL FUTURO
DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ.

2, S
", S
it
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ACERCA DE LOS VEHICULOS AUTONOMOS
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7 VEHICULOS AUTONOMOS

PERSONAS QUE ESTAN DISPUESTAS A USAR
UN VEHICULO AUTONOMO POR PAIS
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De acuerdo con los encuestados, estos son los tres principales beneficiosque el uso de vehiculos
autonomos puede ofrecer.

BENEFICIOS PERCIBIDOS ACERCA DE LOS VEHICULOS AUTONOMOS
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En general, a mayor nivel de autonomia, los encuestados se encuentran menos dispuestos a utilizarlos, probablemente debido
a que se requiere un mayor grado de confianza en el buen desempeno del vehiculo. Este patrén es similar a otros estudios realizados
en Estados Unidos y Alemania donde a mayor autonomia disminuye la disposicién a uso.
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_+~7 AMERICA LATINA ESTA LISTA

A través de este estudio, queda demostrado que América Latina es una regién abierta y dispuesta a recibir
nuevas alternativas de movilidad.

Con el reciente anuncio de la préxima introduccion del vehiculo eléctrico mas vendido en el mundo,
Nissan LEAF, en 8 mercados de América Latina, se reafirma el compromiso de la marca en promover
una experiencia de conducciéon mas limpia y eficiente, bajo la visidn de marca Nissan Intelligent Mobility -
la cual busca proveer de mayor autonomia, mas electrificacién y mas conectividad a su portafolio de productos
para movilizar a las personas hacia un mundo mejor.
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v ESTUDIO

Acerca del estudio

El estudio comisionado por Nissan América Latina y realizado por la empresa C230, brazo consultor del Think
Tank, fundacién IDEA, fue elaborado mediante la aplicacién de un cuestionario virtual a un total de 5 mil 769
personas (hombres y mujeres con edades entre 18 y 65 anos) en cinco paises de América Latina (Argentina, Brasil,
Chile, Colombia y Peru) entre el 22 y 23 de febrero de 2018.

Las preguntas del cuestionario fueron disenadas para recabar informacién acerca de la percepcion de movilidad,
percepcion de vehiculos eléctricos y percepcion de vehiculos auténomos.

Acerca de C230

C230 es una consultoria de Politicas Publicas, basada en Ciudad de México con mas de diez anos de experiencia
internacional. Como el brazo consultor del Think Tank Fundacién IDEA, C230 ha ejecutado -desde 2009-
mas de 200 proyectos de investigacion y consultoria para gobiernos, organizaciones internacionales y clientes
privados a lo largo de América Latina.

C230 se especializa en el diseno, andlisis, evaluacion e implementacién de politicas pubicas y programas privados.
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